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att det pagar en kamp mellan de bada.
p, dar fornuftet arden evige forloraren.

Dethar numret av Inside sager ndt helt annat. Att de faktiskt kan sluta
slass och istdllet bérja ga hand i hand - samarbeta for en lika hallbar som
positiv framtid.

mstarka mobler som ger gladje och nyttai generation efter generation.
m undviker sophdgen och far ett nytt liv. Gott brdd, som &r bade
i faktiskt, belysning som bade underlattar den
edvar inre klocka.
orer dr vimed i sdllskapet. Med miljosmarta
orpackningar som rodukten och underlattar hanteringen.

Samtidigt somde b rumarken och stimulerar férsdljningen.
Inte nog med det.
Ett av exemplen ar ettkonstforemal av en vdlkand formgivare.
En forpackning som bliren smakfull del av inredningen.

%

Thorbj@rn Sagerstrom
VD, DS Smith Packaging Sweden



GLAMOX INSIDE

Ljus som fangar dagen

Poeten Horatius rekommendation - “carpe diem” - férsoker vi val
allaleva upp till. Med vaxlande framgang. | synnerhet i var morka del
av varlden. Ratt ljus for mansklig rytm dr svart att astadkomma.
Men Glamox presenterar en spannande l6sning.

GLAMOX dr en norsk koncern med
tillverkning i fem europeiska lan-
der. Deras produkt kan beskrivas
med ett enda ord: belysning. Men
bakom ordet finns ett gigantiskt
sortiment, som tdacker alla belys-
ningsbehov for arbetsplatser och
offentlig miljo.

Human Centric Lightning
Sdtet for koncernen finnsiNorge,
dar produkterna ocksa designas.
En del av tillverkningen gors i sma-
landska Malilla, dar inkdparen
JohannaKarlsson berdttar om den
senaste innovationen.

- Det dr en teknik for program-
mering av ljuset under en arbets-
dag. Pa morgonen, ndar manniskor

& AB0 armaturerna med organiskt utseende ar formade som smasten pa en havsstrand.

ar lite trotta, vdljer man ett qult,
lite lugnande ljus. Langre fram pa
dagen gdr man oOver till vitare
belysning som piggar upp och for-
battrar effektiviteten. Nar dagen
narmar sig slutet atergar man till
gult, som hjdlper oss att varva
ned.

Forskning visar att18sningen
sdnker sjukskrivningstalet med
hela 20 procent. Samtidigt som
effektiviteten 6kar med 15 pro-
cent!

- Kontorslandskap och skolor ar
perfekta omraden for den har tek-
niken. Och den finns sjdlvklart for
visning hos oss i Malilla, sager
Johanna.

Finnsi tre storlekar, alla storlekarna med olika former och proportioner. Tackplat i ett

urval av farger. Design av Hareide Design.

08:00

Madnniskoorienterad belysning - Human
Centric Lighting - kan justera manniskors
dygnsrytm, 6ka deras motivation, valbe-
finnande och produktivitet.
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Allainkdép

Johannadr en av tre inkdpare, med
ansvar for allt som behdvs i pro-
duktionen i Malilla. Fran plat till
minsta skruv. Och sjalvklart dven
forpackningar.

- DS Smith har funnits med sen
langt tillbaka, sager hon. Och da
handlar det oftast om fler saker dn
atttaframrattemballage. Viar
experter pa att tillverka armatu-
rer. DS Smith kan férpackningar,
och allt runt sin produkt.
Tillsammans hittar vilosningar
som leder till bade ekonomi,
effektivitet och ergonomi.

De tvdsista orden leder vidare
till produktionsavdelningen, dar vi

traffar Goran Tingl6v, teknik-och
produktionschef med ansvar for
produktionsteknik och kvalitet:

- Vihar en grundsyn som sdger
attforpackningen drendel av pro-
dukten. Alltsa dr sjdlva inpack-
ningen ocksa en del av produktio-
nen. Med allt vad det innebar ifra-
ga om besparingar. Inte bara av
tid. Det sjalvklara malet ar att dven
spara manskliga krafter; fa bort
tunga och besvdrliga moment som
sliter pd kroppen.

Jiggar

Jiggen dr ett verktyg som hjadlper
till ndr man skaresaladan. | grun-
den ett enkelt hjalpmedel, dar

man placerar ett plant ark 6veren
fixtur, trycker till med handkraft
och far en fardig forpackning.

- Dentypen avjiggar var de for-
stasom anvdndes av Glamox. Men
sen dess har mycket hant. En
halvautomatisk |6sning kom in
redan for ett antal arsen. Och nu
har vi utvecklat konceptet for att
passaverksamheten dnnu battre,
sager Goran Tinglov.

Liner

Behovet av nyaldsningar komi
samband med produkter som
kravde grévre wellpapp. Det blev
helt enkelt for tungt att resalador
med handkraft. | nagot fall handla-

Goran Tinglov, Glamox

de det ocksa om stora format, som
tvingade operatoéren till obekva-
marorelser.

| dag har man fyra monterings-
och packliner, med halvautomatis-
kajiggar som slutstation.
Operatdren borjar med montering
och avslutar med att placera pro-
dukten pa ett plant wellark, till-
sammans med eventuellainreden
for tillbehor. Darefter en knapp-
tryckning och ladan viks runt pro-
dukten. Sista momentet dr locket,
som sdtts pa manuellt.

Nara halften
Pa ovanstaende satt hanteras 40
procent av produktionen i Malilla.

GLAMOX INSIDE

/N Jiggtekniken vaxer i takt med behoven.
Glamox i Malilla har nyligen investerat i en
tredje generation..

Och enligt Géran Tinglov har
investeringen varit ganska latt att
“rdkna hem";

- Forpackningsfunktion och pris
dr sjalvklara parametrariall upp-
handling. Men med vdra produk-
tionsmetoder handlar det ocksa
om priset for att fa produkten klar
for leverans. Med jiggarna kan vi
halla en lonsam produktionstakt.
Utan onddigt slitage pa vara med-
arbetare.
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Modern

"vissa ting blir sa starkt férknippade med en tid
att de blir tidlosa.”

Hyllplan finnsiett flertal trdslag och kuldrer.

Citatet ar fran STRING FURNITUREs hemsida.
Dar all text &r med smd bokstaver. Aven efter punkt.
Minimalism. Form och funktion. Punkt.

Storyn

Aret 4r 1949. Bokfdrlaget Bonniers har utlyst en tévling
om vem som kan designa den bdsta bokhyllan.
Designern Nisse Strinning och hans fru Kajsa skickarin
ettforslag. Somvinner.

Stringhyllan ar ett faktum.

Sen gar det fort. FN-skrapan i NYC mobleras med
String. Guld-medalj pa Triennalen i Milano. H55-
utstdllning i Helsingborg - med startskott fér begreppet
“Swedish Design”. Och sa vidare.

50-talet blir ett segertag. Inte barai den formmed-
vetna vdrlden. Gemene man far ocksa upp égonen. Alla
vet vad Stringhyllan ar. En smart I16sning. Som later
bockerna tala. Och haller stilen i saval folkhem som
hogre standsvilla.

Plagiat!

Plagiatorerna kommer som ett brev pa posten. Nisse
stammer och vinner i hégsta domstolen. Aven 60-talet
kantas av framgangar. Sen bérjar forsaljningen droppa.
Men innan 70-talet dr till anda inforlivas stilikonen
String i Nationalmuseums samlingar.

80- och 90-talet blir konstgjord andning. Men tillverk-
ning pagar. Nanstans, av ndgon. Till bérjan av nya mille-
niet. Sen kunde det varit slut.

Om detinte varit for en mébelhandlare i Malma...

STRING FURNITURE INSIDE
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Den fristdende Stringhyllan lanserades 1953.
Nils Strinning i fatdljen Eva av en annan mébel-
ikon, Bruno Mathson.

=i

2005 - string® pocket premidrvisas pa Svensk Form -
Form/Design Center i Malmd. Har med vita gavlar och
hyllplanivalnot.



INSIDE STRING FURNITURE STRING FURNITURE INSIDE

string® + dr en serie funktionella tillbehdr som
passar till string® system och string® works:
krokar, stanger, vaggraster, organizers och
tidskriftshallare ritade av Anna von Schewen
och Bjorn Dahlstrom.

& Flexibel halldsning - gavlar kombinerat med
string® + krokar och stanger som fdsts direkt i
metallhyllplanet.

ningen H55 planerar jubileum 2005 - och
ringer upp for att fraga om Stringhyllan.
Klockren lycka.

Med inslag av ldtt panik.

Nytt sortiment tas fram, mindre dn ett
halvar efter bolagsstarten. Det méts av
jubel. Pressen skriver. Stringhyllan ar ater-
uppstanden. Och utvecklad - fran smal
retroikorsbar, till ett sortiment som sva-
rar mot moderna manniskors krav pa
design och funktion.

Ikonen lever vidare. 2017 sitter String
pa ett svenskt frimarke.

& Vaggraster med vita organizers

VN Férpackningarna féljer samma enkla och
funktionella sprak. Produkt och varumaérke flexo-
trycktitva farger pa brun well. Sma vita plus anger
tillhdrighet.

I

|
Fore Kamprad

Platta paket anses vara en uppfinning
fran IKEA. Men String var fore. Och pa den
vdgen dr det. DS Smith kopplades in ndr
forsdljningen borjade ta fart. Resultatet
formedlar bade produktfilosofi och varu-
marke.

Och stringsortimentet utvecklas. Nisses
och Kajsas ritningar dammas av. Nya idéer
tillkommer. Alltid med den klassiska trad-
gaveln.

Nostalgiska kdnnare far sitt - unga mini-
malister sitt.

"Fixa en String?”
Peter Erlandssons fru Ulrika drev sin lilla butik i Malmos sodra
utkanter. En dag kom en kund med en fraga om String. “Kan ni fixa
en hylla?”

| stdllet for att hanvisa till antikaffaren borjar hennes man
Peter undersoka laget. Han kommer i sista minuten. Rattighets-
innehavaren har kursat. Férhandlingar inleds.

Och String far nytt liv.

Kickstart
Mdobelhandlare Peter och kompanjonen Pdr Josefsson startar
foretaget String Furniture. En dromstart. Den historiska utstall-

& Tidskriftshallaren, i vit, gra eller svartlackerad
metall, hangs pa utsidan av hyllsystemets gavlar.

10 11
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| Lamenhud

SVENSSONS INSIDE

Svenssons | Lammhult
oppnar nya fonster

Mobelsnickare Erik Svensson satte standarden. Designade kvalitets-
mobler var hans kall. Barn och barnbarn forde traditionen vidare - i mer

an hundraar.

Sa en dag, kom en man for att kdpa sdngar till barnen. Och kdpte

hela foretaget.

Den nye dgareninsdg att det
behdvdes fler fonster mot markna-
den. Det ledde till en ny butik i
Goteborg. Samtidigt hade internet
bérjat hdagra som en framtida han-
delsplats.

Nya dgargrupp
I dag har en ny dgargrupp tagit
over. Forutom i Lammhult finns det
numera butikeride tre stérsta
svenska stdderna. Nathandeln,
som kom redan 2006, dr idag fullt
utvecklad. Och sjalvklart hittar
man Svenssons i Lammhult dven
pa sociala medier.

Och nya malgrupper strommar
hela tiden till.

- Unga mdnniskor borjar vanda
ryggen at “slit-och-sléang” och
intressera sig mer for kvalitet och
hallbarhet, séger Emil Steenhouwer,
marknadskoordinator och kund-
upplevelseansvarig pa Svenssons i
Lammhult.

- Det dren pdagdende trend som
handlar om bade miljéansvar och
attdet faktiskt dr vettigt med god
design. En sopcontainer farinte
vara slutmalet for en mobel. Vi
levererar vardeforemal som haller
i generationer.

Hjartat klappar
Sjdlvklart dr designmdbler den ton-
givande produkten; den man for all

En av manga mobelklassiker hos
Svenssons: Karmstolen "Concrete”
av Jonas Bohlin for Kdllemo

13
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framtid kommer att férknippa med
varumdrket Svenssonsii
Lammhult. Ett noga utvalt sorti-
ment av saval klassiker som var
tids basta formgivare, dr den
plattform som bdr varumadrket.

- Kunskap och mobelklassiker
kommer alltid att vara det klap-
pande hjdrtat, sdger Emil. Och att
finnas i fysisk form tror vi pa dveni
framtiden. P3 vilket satt, aren

fraga vi funderar 6ver, i likhet med
detaljhandelnidvrigt.

- Férdelenidag, dratt man kan
borja pa var webbsida for en for-
sta bekantskap. Och sen ga vidare

oy
‘H-t ‘ '

M, Svenssons

| Ll

"Av gammal tradition
har vi kopt bruna
wellforpackningar i
takt med direkta
behov. Nu har vi
genomgadende vita
forpackningar som
exponerar bade
logo och tag-line.”

till en butik for att "kanna och
klamma"” innan man bestammer
sig. Det beteendet blir alltmer
vanligt, och dr nagot vi sjalvklart
uppmuntrar.

Inredningshjdlp

Ett besok pa Svenssons hemsida
ar mycket riktigt en bra bérjan for
den som letar mobler ochinred-
ning. Har far man impulser och tips
att matcha trender eller byggasin
personliga stil.

- Det hdrsdttet att exponera
anvander viocksdibutikerna,
sdager Emil.

Samtidigt berattar han om
“Studio Svenssons”, med mgjlighe-
ten att fa professionell hjalp med
sininredning. Grundpriset ligger
en bra bit under de timarvoden
man betalar pd inredningsmarkna-
den. Och handlar man mabler till
ett faststallt belopp, sa far man

hela inredningskostnaden tillbaka.

- Studio Svenssons har fatt fan-
tastiskt mottagande av kunderna,
ochviférvantar oss mycket av den
i framtiden.

Coolaprylar

Designmabler dr hjdrtat, som sagt.

Men langt ifran hela sanningen.
Surfar man runt i webbutiken sa
hittar man mangder av inred-
ningsdetaljer och nyttoféremal.
Alltid med unik design som bdran-
de argument.

Emil har redan markt, att bred-
denisortimentet attraherarnya
malgrupper. En cool liten pryl kan

mycket val bli borjan till ett 6kat
intresse for hela konceptet
"SvenssonsiLammhult”.

Ratt helavdgen
Inredningsdetaljer ar naturligtvis
som gjorda for e-handel.
Lattplaceradeiallahem med smak
fordesign. Inte sarskilt dyra. Och
givetvis superldtta att skicka.

Darmed kommer forstas fragan,
hur man kan sdlja hela méblemang
pa natet?

Swerssong

"Samtidigt har vi fatt
lagre, total forpack-
ningskostnad. Inte en
lada i onodan.”

- Hos Svenssons dr detredan en
daglig verklighet. Och bakgrunden
ligger sakert i sjdlva varumdrket
och vad det star for. Svenssons ar
tryggt och vdlkdnt, och kunderna
vet att vi har kunskap och erfaren-
het.

- Alla vara produkter dr original-

|

design. Och for den fysiska leve-
ransen har vi skapat en av mébel-
sveriges bdsta logistiklosningar,
nagot vi ska och kommer att bli
bast pa.

Kommunikation

| begreppet kommunikation finns
bade fysisk forflyttning och de
signaler som vdnder sig till vara
sinnen. Bada staller krav pa for-
packningen. Att den skyddar pro-
dukten. Och lyfter varumdrket.

SVENSSONS INSIDE

- Vihar gjort ett jattelyft pa
senare tid, berdttar Emil. Av gam-
mal tradition har vi kopt bruna
wellforpackningaritakt med
direkta behov. Nu har vigenomga-
ende vita forpackningar som
exponerar bade logo och tag-line.

- Extraroligt dr, att visamtidigt
fattlagre, total forpackningskost-
nad. Inte enladaionddan. Och
hela lagerproblematiken dverflyt-
tad till DS Smith.

-

Emil sager vidare att man nume-
raser forpackningen som en helt
naturlig bricka i marknadsforings-
spelet. Ett reklamutrymme man
dger, och sjdlvklart kommer att
utnyttja for marknadskommuni-
kation.

- Viharredan kommit Iangt.
Men anda bara skrapat pa ytan av
mojligheter med framtida férpack-
ningar, avslutar Emil Steen-
houwer.

15
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IStallet ror tyrkantigt

vi pa wellpapp.

Jaha, tanker man forst. Sen, nar blicken stallt om sig, bor-
jarman halla med. Det finns ett skimmer. Som slar uti full
blom ndr man ser produkterna hon skapat. Snittytorna
leker med ljuset pa ett sdtt som samspelar med formen.
En illusion, dar wellpapp blir ndgot mer dn den prosaiska
grunden for fyrkantiga Iador.

Med skarpa 90-gradersvinklar forenklas hantering, transport och
lagring, pa ett satt som goér vart moderna samhadlle majligt. Sa ser

Formgivaren INGEGERD RAMAN ser ndgot annat:
- Wellpapp ar sa vackert. Det har jag alltid tyckt.

Samspel
Mdtet mellan Ingegerd och DS Smith ar spdnnande och
ovanligt. Det kunde varit upplagt for tvivel och avvaktan-
de. Men Ingegerd beskriver nat helt annat:

- Jag kande mig hjdrtligt mottagen. Gldadje och nyfiken-
het fran forsta stund. Och ett personligt engagemang,

som man inte alltid vantar sig av storforetag. Sana egen-
skaper ar det viktigt att ta vara pa.

Upprinnelsen till motet med DS Smith, var att Ingegerd
hade en soloutstallning pa konst- och designmuséet
Vandalorum. Samtidigt blev hon erbjuden en presentation
avindustriernaiomradet. Ett positivt initiativ, som i det
har fallet har utmynnati ett nytt material for formgivning
av bruksféremal och inredning.

Ambitioner

Sitt eget arbetssdtt beskriver Ingegerd Raman som ett

sokande efter det enkla - att det kan borja med ganska

avancerade former, som skalas av och

forenklas till absolut minimum.
Det var sa hon narmade sig well-
papp. i sdllskap med designers
pa DS Smith, dar man tog fram
prover och visade olika tekniker,

Bara borjan
De féremal som inlett samarbetet kan betraktas och
anvandas pa olika satt. Formen kanske leder tankarna till
vaser, skalar och krukor. Ytstrukturen och det ndstan
genomskinliga ger kanslan av korgar. Eller nat annat.
Mojligheterna dr manga.

- Att exempelvis ge bort nagot dtbart, borjar ju bli

med lager pd lager som skapade spannande monster.

- Att motas fran tva hall ar valdigt stimulerande. Man
anstranger sig, och vill géra bra ifran sig. Under tiden lar
man sig, ser nya méjligheter och far nya idéer.

Férgangligt
Att skulpteraiwellpapp dr en teknik som redan anvdnds
ute i Europa. Konstfulla nyttoféremal, som kan serietill-
verkas, dr mindre vanligt. Men det ar med den inriktning-
en som samarbetet med Ingegerd Raman och Vandalorum
inletts. Som formgivare dt bade glasbruk och foretag som
IKEA ser hon utmaningen att skapa unika former som gar
att massproducera. Att det dessutom handlar om ett mil-
josmart material, som kan atervinnas industriellt eller helt
sjalvmant atervander till naturen blir en extra bonus:

- Forgangligheten tilltalar mig. Att man har ett fore-
mal sa lange man har glddje och nytta av det, och sen later
det forsvinna.

vanligt. Och det kan man ta fasta pai framtiden. Rikligt
med frukt o gront i en vacker wellpappskal, kan bli en
konstfull gava. Dessutom kan man ju behandla wellpapp
sa attden tal vatskor, vilket 6ppnar annu fler mojligheter.
Lampor och lyktor finns ocksa i tankarna.

De fyrkantiga ramarna dr sprangda. Mer dr att vdnta.

17
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Garanterad for
ett andra liv

En ny dator blir "gammal” pa nagra manader. Ndsta modell
vdntar redan i kulissen. Och vill man vill halla sigi tdten sa
kostar det. Bade for planboken och miljon.

Sa varfor inte gora precis tvartom?

Kopa begagnat. Av ett foretag som levererar uppgraderade
produkter i nyskick, med garanti och support. Och som tar
hand om, och betalar for, de datorer man byter ut.

Bakom I6ftena star INREGO - ett svenskt
foretag med 120 anstadllda och forsadljning
i 70 lander.

Manga stora féretag och organisationer
harinsett finessen. Anda &r man fortfa-
rande lite av en doldis pa hemmaplan -
trots mer an 20 aribranschen.

Overtriffar férvantningar
Fredrik Nilsson, marknadschef pa Inrego,
berdttar om de vanligaste reaktionerna
forsta gangen man kommer i kontakt med
en ny kund:

- Vimots oftaav en naturlig skepsis.

Forstundrar man om det dr sant, om det
verkligen funkar och om det inte dr riska-
belt att handla begagnat. Det mavara
aldrig sa behjartansvart att spara pengar
och miljo, men vagar man verkligen...

ForInrego handlar det mycket om att
bryta ned de ddr forsta sparrarna. Attdra
paralleller till bilar, batar, cyklar; branscher
ddr begagnat dr helt naturligt. Det gdller
bara att kdpa fran seridsa aktorer, som tar
ansvar for det man sdljer. Inrego levererar
testad och rekonditionerad utrustning
med minst ett ars garanti och fri service
och support.

Samtliga produkter
genomgdr omfattande
testprogramdadr alla
funktioner och kom-
ponenter kontrolleras
ochrekonditioneras.

19
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Sortering och registrering av produkter
pa serienummerniva. Foljs av data-
radering, avidentifiering och testning.
Vid behov uppgraderas produkterna
med till exempel mer minne eller
snabbare harddisk.

- Detroliga, sager Fredrik, dr att
ndr kunden vdl tagit det avgoran-
de steget sa Overtraffas forvant-
ningarna. Forsta reaktionen bru-
kar komma redan ndr man packat
upp. Att produkterna verkar nya.
Sen upptdcker man att de harall
prestandaibehall, och gor jobbet
lika bra som om man kopt nytt.
Trots att manimanga fall betalat
mindre an hdlften av nypriset.

Enorma miljovinster

Att tillverka nya datorer kraver
stora uttag pa vart gemensamma
miljokonto. 1,8 ton ravaror, kemi-

kalier och energi forbrukasien
enda dator. Att skrota och atervin-
na ar alltsa nagot man bér vanta
med sd lange som mojligt. Anda
skrotar vi kolossalt mycket
IT-prylar. Bara i Sverige skrotas
dagligen datorer som skulle éver-
stiga vdrldens hogsta byggnad,
Burj Khalifa, om de staplas pa
varandra.

Allt enligt uppgifter pa Inregos

hemsida. Pa samma stalle finns
ocksa ett rékneverk som meddelar
kontinuerligt hur manga kilo
koldioxid som féretaget och deras
kunder sparar under aret, genom
dteranvdndning. | bdrjan av
december 2017 handlade det om
ndrmare 2 600 ton!

Cirkuldr ekonomi
Att producera, sdlja och skrota ar

I EfhE
diapke
rrung-p. =

'}
¥

exempel pa linjdr ekonomi. Att
atervinna material och metaller ar
borjan till ett cirkulart tankande.
Men energiforbrukning ar ofran-
komligt ndr man demonterar,
sorterar och smalter om. Spillet ar
stort och manga metaller kan inte
atervinnas alls.

Med dteranvandning skjuter
man upp behovet av atervinning.
Produkten farettandraliv - den

cirkuldra ekonomin blir realitet.

Olika marknader
Inregos svenska kunder dr fore-
tag, kommuner, myndigheter och
privatpersoner. En stor kundgrupp
som kdperIT iandra hand dr skolor
och utbildningsféretag, dar dator-
behovet hela tiden vaxer.

- Dardrvisjdlvklart attraktiva
sdger Fredrik. I valet mellan nya

INREGO INSIDE

Dataradering av mobiler med sarskild
raderingsprogramvara.

Uppgradering och konfigurering av
bdrbar dator.

datorer till en brakdel av eleverna,
eller begagnade till hela skolan,
sa borde valet vara enkelt.

IT-avdelningar pd manga storre
foretag har ocksa fatt upp 6gonen
for ateranvandning. Och da hand-
lar det ofta ominbyte. Inrego
kdper den utrusning som normalt
skulle skrotats.

- Virensaralladataoch goren
minutios teknisk genomgang och
bedémning. Konditionen bestam-
mer var produkten far sitt nya liv.
Moderna datorer hamnar pa
svenska marknaden, ddrvihar de
mest krdsna kunderna. Prestanda-
behoven varierar dock mellan olika
marknader och produkter sominte
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Fredrik Nilsson, Inrego

"Visaljer kvalitet och

behover forpackningar

som formedlar den
kanslan. Inte for
flashigt, men tryggt,
elegant ochilinje
med vart varumdrke.”

lever upp till kraven hos svenska
anvandare sdljs istdllet vidare till
andralander dar man kanske inte
har lika hoga prestandakrav. Pa sa
vis skapar andrahandsmarknaden
mojligheter for flera, att fa till-
gang till bra IT-produkter som de
faktiskt har rad med.

Konsumenter
En starkt vdaxande kundgrupp dar
vanliga konsumenter, som man

moter med en egen e-handelssida.

En fantastisk majlighet for exem-
pelvis barnfamiljer, dar alla vill ha
sin egen dator, surfplatta eller
smartphone. Utan att hela semes-
terkassan forsvinner.

- Manga foretag har ocksa upp-

Sigillmarket pa datorn signalerar trygghet och kvalitet. Och féljs upp av férpackningen -
som dven innehaller en liten bok om nyttan av dteranvdndning.

tdckt var e-butik, sager Fredrik.
Har finns ett stort urval av pro-

dukter och alla de kdnda markena.

Ingen vdlgdrenhet

I resonemanget om det behjar-
tansvardaiatt fler manniskor far
tillgang till en dator for att kunna
deltaisamhallslivet, borjar tan-
karna snudda vid begreppet "val-

gorenhet”. Men Fredrik Nilsson dr
tydlig pa den punkten:

- Vijobbar med affdrer som ska-
par ekonomisk nytta for bade oss
och kunderna. Alltsd ingen valgo-
renhet. Samtidigt ligger deti
sakens natur att varasjyssta.Om
ett foretag exempelvis villdonera
begagnad utrustning till valgéran-
de dndamal, sa hjalper vi till med

INREGO INSIDE

En genomtdnktI6sning ddr samma forpackning fatt flera funktioner - dven retur av den dator man byter ut, och som Inrego erbjuder

sigattkopa.

ett uppldgg, som kan se olika ut
fran fall till fall. Ofta tillsammans
med Stadsmissionen som ser till
att produkterna hamnar dar de
gor mest nytta.

Forpackningsfragor

Samtalet med Fredrik Nilsson lan-
dar sa smaningom pa amnet "for-
packningar”. Med inbyggda karn-
vardeniateranvandning och for-
nuft kan man givetvis forvdnta
sig, attdet handlar om att tavad
som bjuds i form av enklast méjliga
standard?

- Lite sd vardet nogibdrjan.
Men som seridsa leverantdrer med
krdvande kunder borjade vi tankai
andra banor. Visdljer kvalitet och
behdver forpackningar som for-
medlar den kdnslan. Inte for flas-

higt, men tryggt, elegantochi
linje med vart varumarke.

Forutom rena utseende- och
funktionsfragor mottes DS Smith
ocksa av onskemal utover det van-
liga. Ettavdem var att samma for-
packningslosning skulle fungera
pa flera olika produkter. Det man
kom fram till ar en forpackning
som tdcker hela sortimentet av
laptops, med flexibelt stotskydd
som anpassar sig sjdlvt till olika
former och format.

Retur och reklam

Det tryckta budskapet fyller ocksa
flera funktioner. Dels berdttar det
om Inregos uppldgg, med alla mil-
jomdssiga och ekonomiska forde-
lar. Samtidigt som man erbjuder en
enkel mojlighet att returnerasina

gamla datorer, och fa pengar till-
baka.

- Hur smart som helst, sdger
Fredrik. Bara att fyllaireturhand-
lingar, packa och skickal

- Att ta fram nya forpackningar
tillsammans med DS Smith har
variten trevlig och givande pro-
cess, med manga diskussioner, bra
feedback och spannande forslag
pa ldsningar. Jag ser dem som en
viktig partnerivar fortsatta
utveckling av forpackningsupple-
velsen.

Pa DS Smith ser vi med spanning
fram emot ndsta utmaning, dar
ovriga delar av sortimentet ska fa
nya forpackningar.



Konsten att
behalla greppet

STIGA GAMES INSIDE

Har sndiga backar fortfarande dragningskraft pa vara ungar?
Och ar det fortfarande kul att samlas runt ett bord och spela
nat analogt och fysiskt, i en varld av digitala skarmar.
Utan tvekan.
Bade snowracern och hockeyspelet behadller sitt
grepp om den unga publiken.

STIGA vet - och gérallt for att
utveckla design och funktion till
dagens verklighet. Utan att slappa
taget om historien. Mormor och

morfar kdanner fortfarande igen
sig, dven omracern blivit frackare
och hockeyspelet fatt modern
proffskaraktar.

Svettigt och kul
- Det ska varakul att réra pa sig,
sdger produktchefen Fredrik
Berntsson pa Stiga Games. San ar
tanken med alla vara produkter.
Att snowracer drettroligt satt
attforbrukakalorier drnogalla
overens om. Nagra timmar upp-
och nedfor backen kdnnsibade v
kroppen och humdret. H
Hockeyturneringar kraver ocksa
energi, dven vid kdksbordet pa
hemmaplan. Den som sitter tillba-
kalutad och loj far stryk direkt.
Riktiga "proffs” star upp med full
koncentration, i bade anfall och
forsvarsspel. Och tittar man pa ]
nagon av alla de turneringar som

forekommer - fran klubbniva upp %
till VM - sd saknas varken pep-talk,
svettstank eller jubel.

Spelet har faktiskt funnits anda
sen 30-talet, men fick sitt kom-

mersiella genombrott 1958 da
Stiga kom in i bilden. Tryckisvartochtvagra nyanser samt skyddslack.

/TIGA
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Sdljande forpackning

Samarbetet mellan Stiga och DS Smith dr ocksa en
lang historia som hela tiden utvecklas. | dag handlar
det om sd mycket mer dn ett passande emballage.

- Forutom bdsta majliga funktion, fran inpackning
till uppackning hos kunden, kraver vi férpackningar
som syns och sdljer ute i butikerna. Var egen desig-
navdelning tar fram bilder och grafisk formgivning. Att
det fardiga resultatet uppfyller vara férvantningar
bygger pa ett nara samarbete med DS Smith, sager
Fredrik.

Impact Center

Stiga nar en stor del av sina kunder via aterforsaljare.
Varav de flesta ocksd bedriver e-handel, vilket stdller
sina speciella krav pa forpackningar. Sjalvklart soker
man stdndiga forbdttringar som gor hanteringen
enkel och saker, och sander ratt signalerialla distribu-
tionskanaler. Som ettled i framtidsdiskussionerna har
Fredrik Berntsson nyligen besokt Impact Centrei
Koépenhamn.

- Enintressant upplevelse, dar vi blev dnnu mer
medvetna om hur manga olika faktorer som paverkar
forpackningens funktion. Bade inom e-handel och tra-
ditionell butiksforsdljning.

Proaktivt
Som produktchef dar Fredrik ansvarig for hela kedjan,
fran produktidé till marknadsforing. Och han &r val
medveten om forpackningens roll; att den inte kan
komma in som nagot man loser pa slutet.

- Tankar kring férpackningen maste kommain langt

Bordshockey engagerar pa alla nivaer: hemma vid koksbordet,
i klubb och elitserier - dnda upp till VM.

STIGA GAMES INSIDE

"Tankar kring forpackningen maste komma

in ldngt innan produkten blivit verklighet.

Allt for att den ska leva upp till vara krav pa
bade funktion, sdljsignaler och miljotankande.”

Fredrik Berntsson, Stiga Games

innan produkten blivit verklighet. Allt for att den ska
leva upp till vara krav pa bade funktion, saljsignaler
och miljotdankande.

- Och sjalvklart uppskattar vi alla former av proak-
tivt arbete fran var forpackningsleverantor. Ju mer de
kan bidra till att vi uppfyller vara malsattningar desto
bdttre, avslutar Fredrik Berntsson.

Overst, Play Off hockeyspel i limiterad jubileumsupplaga - 2017

vardet 60 arsedan STIGA lanserade sitt férsta hockeyspel.
Under, det lika populdra fotbollsspelet World Champs.
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Storre an

Den nya loggan dr ingen overdrift. Tecknet "storre an” beskriver
sanningen. Hur man dn ser pa saken, sa dr det svart att tanka sig
nagot storre dan Elgiganten.

Alla 425 varuhus och slutkunder i Norden forsorjs fran en enda - gigantisk - distributionscentral.

Sortimentet dar gigantiskt. Varu-
hus finns i varje stad med sjdlvakt-
ning. E-handeln dr vdletablerad
sen manga ar tillbaka. Och logistik-
centret - mdter sexton fotbolls-
planer!

Men det drinte enbart produk-
ter, priser och marknadstdckning
som besvarar fragan pa hur man
kunnat utvecklas sa snabbt sen
introduktionen 1994. Det verkliga
svaret ligger pa det manskliga pla-
net. Hur man moter kunderna.

Elektronik ar komplicerat. Det dr
svartattvdljaratt. Latt att bl
vilse.Men pa ELGIGANTEN ar
man aldrig utldamnad dt sin egen

villrddighet. Kunniga manniskor
finns alltid tillhands. Fran produkt-
val, till installation och service.
Och ddr ligger sdkert en stor del av
hemligheten bakom framgangar-
na; att man dven betraktar kun-
den som nagot “storre” d@n vad som
drvanligtienvarld av storkop, l1ag-
pris och sjdlvbetjdning.

Det uttalade maletdrattgealla
den magiska varlden av teknik.

Effektiv logistik

Detfinns ytterligare en fram-
gangsfaktor som Elgiganten fram-
haller. Den stavas "effektiv logis-
tik". Distributionscentralenii

Torsvik arinte bara enorm till
ytan, den dr ocksa minutiost
genomtdnktialla detaljer. Allt for
attklara hog servicegrad at 425
varuhus och 85 hubbariNorden,
samt en e-handel som nar andain
i stugorna.

- Vart uppldgg ar ganska unikt
och komplext, sdger Tuomo
Vartiainen, en av de tva drifts-
chefernai Torsvik.

Att, forutom processen med
inkommande varor, dven klara
sma, unika leveranser till allahorn
av Norden, dren uppgift som
engagerar manga hjdrnor, hander,
automationslosningar - och for-
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Elgiganten Nordic Distribution Center i Torsvik, soder om Jonkoping. Med sina 120 000 kvadratmeter ar det Nordens stérsta logistik-
central - och med eget tagsparinilagerbyggnaden.
Nya lagerdelen NDC2 dr 32 meter hdgt och utrustat med 220 robotar som placerar och hdmtar varor med en kapacitet om 7000
kartongerin och ut per timme samt atta pallkranar med en kapacitet pa 240 EU-pallar i timmen. Tillsammans med det tidigare lagret
har man utokat lagerhaliningskapaciteten fran 6 000 artiklar till potentiellt 25000 artiklar. Leveranskapaciteten har ocksa dkat fran
tva till fem miljoner varor per ar.

packningar. Det sistndmna fak-
tiskt uppbyggt kring enbart tre
ladstorlekar, som Tuomo bendm-
ner “small, medium och large”.

- Ansd lange racker det, séger
han. Och jag kan garantera att vi
forsoker minimera all onddig luft

som ska transporteras pavdgarna.
Vara forslutningslinor har full koll
pa fyllnadsgraderna, och skulle en
Iada vara ndgot for stor sa skar
maskinerna ned den till exakta
matt.

- Miljotankandet dren rod trad

genom hela foretaget, och gdlleri
hog grad dven forpackningssidan.
Miljévdnlig wellpapp ar en sjdlv-
klarhet, sdager Tuomo.

Langt samarbete
Att fa over samtalet med Tuomo

Bilder fran nya hoglagret, plockstation och pallhantering.

Vartiainen pa en beskrivning av
samarbetet med DS Smith drinte
svart. Han tar sjdlv upp traden och
beskriver vikten av att ha en kom-
petent leverantor. Inte enbart nar
det galler leveransformaga, vilket
dar en sjdlvklarhet ndr man sjdlv ska
serva manga.

- DS Smith dr en viktig samar-
betspartner, somvaritldngei
huset. Vi har vuxit tillsammans
och jobbar hela tiden pa att for-
bdttra detaljer. Deras uppldgg
passar oss. Rickard Andersson och
designers pd PackRight Centre gor
ettbrajobb.

Rickard Anderssonintygar att
detrorsigom ett gemensamt vax-
ande, dar bada parter drar nytta
av varandra.

- Attvi pd DS Smith sa snabbt
larde oss forpackningens rollinom
e-handel ar nagot vi till stor del
kan tacka Elgiganten for, sdager
Rickard.

Automation
Att minska ledtider och slitsamma
arbetsmoment dr en sjdlvklarhet
foér de flesta moderna féretag. Och
pa Elgiganten kom automations-
tankandet tidigtinibilden.
Automationsavdelningen pa DS
Smith, var med pa deninledande
resanienvarld av lddresare, for-
slutningsmaskiner och transport-
banor. Under resans gang har sen
Elgiganten byggt norra Europas
modernaste automationsanldgg-
ning ddar man plockar och packar

ELGIGANTEN INSIDE

till bade butiker och e-handels-
kunder. Men diskussionen om
anpassade forpackningslésningar
och annu vassare logistik pagar
hela tiden med DS Smith vid bor-
det.

Mer dn volymkontrakt

- Wellpapplador finns det manga
som kan leverera, sager Tuomo
Vartiainen. Men vi krdver mer dn
forpackningar och diskussioner
om volymkontrakt. DS Smith har
utan tvekan lyftsig sjalva genom
aren. Vara samtal handlar om hela
kedjan. Och battre ekonomi
innehaller alltid bra diskussioner
om effektiva férpackningslds-
ningar.
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en positiva
aradoxen

Produktidén ar att sdtta granser: Hit - men inte langre!
Marknadsstrategin, den motsatta: Erovra varlden! Med unika
produkter och vass kommunikation.
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"Paradoxen” har varit
minst sagt fram-
gangsrik. AXELENT i

AXELENT Hillerstorp drvarlds-

kdndis i sin bransch. De gulastol-

parna signalerar varumdrkets nar-
varoi 56 lander. Alltid med malet

att bygga skydd och sakerhet for

bdde madnniskor och teknik.

Konsekvent

Produkterna dr skenbart enkla:
Ndtpaneler forindustri och lager,
samt enheter som samlar och for-
enklar kabeldragning till maskiner
och belysning. Inga konstigheter.
Men konsekvent och vdl genom-
fort - ett system av komponenter

som utmynnar i eleganta, kom-
plettaldsningar. Enkla att bygga
om och komplettera ndr behoven
vaxlar.

Behdver man hjdlp sa finns det
mjukvara, bade i form av ritpro-
gram, sdljare och montdrer.

Snabbhet

Att ett smalandskt smaforetag
utvecklas till multinationell kon-
cerndringendirekt ovanlighet.
Bygden ar full av vdrldskdanda
varumarken. Men da handlar det
vanligtvis om produkter med ndra
anknytning till konsumenter.
Axelent ar B2B fran borjan till slut,
men upptrdder pd ett satt som

talar till bada hjarnhalvorna.

Jessica Bublies, med ansvar for
PR och marknadskommunikation,
berattar:

- Viharen foretagsledning som
forstar vikten av att skapa positi-
va signaler kring varumadrket. Hela
vagen, fran forsta kundkontakten
till leverans, montering och
anvdndning. Alla delar av kedjan
moter manniskor. Missar man en
ldnk sa missar man en mdjlighet.

- Samtidigt har vien organisa-
tion som gor verklighet av detta
med snabbhet och korta besluts-
vdgar.

Justdet ddr med snabbhet,
podngterar Jessica som en viktig
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delav framgangskonceptet. Det
staringalangbankar mellan behov
och beslut.

Och den principen genomsyrar
hela foretaget. Snabb respons pa
kundfragor - och leverans samma
dag som bestadllningen.

- Snabbheten blev en del av
varumdrkets personlighet, sdager
Jessica. Vianvande den i marknads-
foringen - och levererade i hand-
lingar. Sakert ett av skalen till var
framgang.

I dag dr det flera som upptdckt
attsnabbhetl6nar sig, sa mark-
nadsféringen har fatt andra
uttryck. Men allt man sdger
utstralar modernt tankande, coola
bilder och kaxiga formuleringar.
Ingen mossig corporate standard.

Likt ett TV-spel

I var produktupprakning hade vi
sandrglomt en detalj. Och tro det
eller ej, den handlar om férpack-
ningen. Axelent ser den somen
del av sjdlva produkten. Och mark-
nadsfor den pa samma satt, bade
pa hemsidan och i 6vrig kommuni-
kation. Namnet dr Axelent X-pack
2.0 - ett egenutvecklat forpack-
ningssystem, som ger en snygg,
latthanterad och 6verskadlig leve-
rans.

DS Smith spelarinte huvud-
rollenidendelen av systemet. De
stora detaljerna packasikrymp-
film. Men skyddsarken ar forstas
wellpapp. Och dar néjer man sig
inte med brun standard. Allt ar vitt
och trycktifyrfarg.

Axelent missaringa mojligheter att bygga
varumdrke. Smadelar for montering kommer
ildckra forpackningari4-fdrg.

Ochi”birollen” - férpackningar
for monteringsdetaljer och tillbe-
hor - far DS Smith en uppgift som
ligger en bra bit 6ver vanligheten
inom B2B.

Och att forpackningarna vacker
kdnslor, kan Jessica intyga:

- Vihade nyligen ett besdk med
fabriksvisning, dar en av besokar-
na fick syn pa en tillbehorslada,
och kommenterade med "wow,

man far ju kanslan av Playstation!”

Precis som det var menat.

o
LEKSANDS

EN GO0 FAMILIETRADITION
SREDAN 1NGO0-TALET

v S

Med doft av historien - och smak av framtiden

Gammelfarmors mormor - Jakobs Karin. Visst klingar det "Dala-tradition”?

| mitten av 1800-talet tog hon upp en gdrning, som redan da hade mer
dn sjuttio arhundraden pa nacken; den att baka kndckebrdd.

Anda var hon en pionjér. Den forsta som kom pd idén att sélja sitt brod
till en smakmedveten omgivning.

Och pa den vdgen dr det.
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Ettnytt helsvenskt ekologiskt kndckebrod, bakat pa 100 procent KRAV-markt ragmjol. Brodet ar ocksa det forsta kndckebrodet med

mdrkningen Fran Sverige.

Sex generationer senare bakar
hennes dttlingar enligt samma
grundrecept: Ragmjol, kallvatten,
jastoch en nypasalt.

Ett stenkast fran platsen dar
bakstugan stod ligger LEKSANDS
KNACKEBROD. Ett modernt
familjeféretag med ett varumadrke
som ndstan alla svenskar kanner
till.

Dagens VD heter Peter Joon.
Hans syster Annika Sund dr mark-
nadschef. | hela foretaget finns
ambitionen att bevara traditioner
- men aldrig sta stilla.

Produktutveckling dr nédvan-
digt. Nya malgrupper tillkommer

och moderna kunder vill ha valmgj-
ligheter.
Leksands Kndckebrdd tanker

kreativt och lanserar nya varianter.

Vissa produkter skapar sina egna
trender. Andra féljer upp vad som
hdnder i omvadrlden. Halsokost, Gl
och Ekologisk, for att namna
nagot.

Det kunden alltid far pa kopet ar
anmodern Karins fyra grundkom-
ponenter. Inget socker. Inga
E-nummer. Rag fran naromradet
och friskt vatten fran egen kalla.
Allt bakat med energi fran ett helt
fossilfritt bageri.

Tradition och fornyelse gar hand

i hand. En del blir succé direkt,
andra dter sig in pa marknaden pa
l[angre sikt.

Modern produktion

I bagerilokalerna pd Leksands
Knadckebrdd ar det doften av nyba-
kat kndackebrdéd som leder tillbaka
till rotterna. Sjdlva anldggningen
ar supermodern och effektiv. 250
000 rundkakor bakas varje dygn.
Férsdljningsvolymen ar 8 000 ton
per ar, och 80 procent hamnar pa
den svenska marknaden. Men
exportandelen vaxer, framst pa
marknader dar man redan har en
tradition av hdlsosamt hardbrod.

Monica Engstrom, Leksands Kndckebrod

Sdljande forpackningar

Vivore forstas inte DS Smith, om
viinte till slut kom in pa dmnet for-
packningar. Inkdpschef Monica
Engstrom, ger sin syn pa saken:

- En wellpapplada kan ju vara
precis hur trakig som helst, sdger
hon. Och hurrolig som helst!

Densista meningen accentue-
ras av den senaste férpacknings-
[6sningen, som utformats enligt
allamoderna principer: Latt att
sdtta direkt pa butikshyllan, enkel
forkunderna att plocka ur. Och
givetvis sdljande - med grund-
argumenten for Leksands
Knackebrdd tydligt och smakligt

LEKSANDS KNACKEBROD INSIDE

Shelf Ready (Hyllfardiga forpackningar) och med huvudargumenten
vdl synliga.

"Pa sistaraden

ar det nyttan
genom hela
distributionskedjan
som avgor om
vihar en
ekonomiskt hallbar
forpackning.”

fordelade 6ver synliga ytor.

Monica berattar att forpack-
ningarna pa Leksands Kndckebrod
drresultatav ett samarbete, ddr
kommunikativa och praktiska
funktioner bestams tillsammans
med marknadschefen, Annika
Sund, medan DS Smith tar fram
fysiska Idsningar.

- Att samtliga tanker i ekono-
miska termer dr en sjdlvklarhet,
sdger Monica. Det - och att pro-
dukten harratt kvalitet - dringet
man ska behdva podngtera. Pa
sistaraden dr det nyttan genom
hela distributionskedjan som
avgor om vi har en ekonomiskt
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Fdrgglatt palagret med Brungraddat kndcke i gula och Normalgraddat i blda forpackningar. Det brungraddade brédet kom till nar
Martin Joon, fiarde generationens bagare, tog hand om "misslyckade” kakor som graddats lite for mycket.

hallbar forpackning.

Monica Engstrom har ett forflu-
tet pd bada sidor om férhandlings-
bordet. Strategisk inkdpare pa
Cederroths. Och sedermera sdljare
pa etikettforetaget Nordvalls
Etikett.

- Nyttiga erfarenheter bada
tva, sager hon. Man lar sig lyssna
pa bade ekonomiska och sdljande
argument. Sitt arbete pa Leksands
Kndckebrdd beskriver hon som att
"komma hem"”. Och erfarenheten
av att tdankaibade sdljande och
kdpande termer har hon forstas
stornyttaav, inte minst ndr det
galler forpackningar.

"Upplagget
stammer bra med

min filosofi.

Att man jobbar

i team, pa ett satt
som gynnar

bada parter.”

- DS Smith, kdnde jag mycket
val sen tiden pa Cederroths. Och
jagsag fram emot att ateruppta
kontakten.

Nya kreativa resurser

DS Smith vilar som bekant ocksa
pd traditioner, lika gamla som det
material man sdljer. Och liksom
Leksands har man bytt namn
nagra ganger, samtidigt som man
utvecklats for moderna trender.
Framfor allt ndar det galler férpack-
ningslésningar som gér mer dn
bara emballerar. For Monicas del
ledde alltsa métet med distrikts-
sdljaren Bosse Sjoholm snart vida-

re till bade automationsexperter
och grafiker.

- Upplagget stammer bra med
min filosofi, sdger Monica. Att man
jobbariteam, pd ettsdttsomgyn-
nar bada parter.

En beskrivning av arbetssdttet
dr, ndr Leksands Kndckebrdéd ville

minska sitt forpackningslager.
Tillsammans kom man fram till en
I6sning som bade halverar lagret i
Leksand och minskar lIasningen av
wellmaskinernai Mariestad.

PackRight Centre

Ndr det handlar om nya forpack-
ningsdekorer dr PackRight Centre
den sjdlvklara samarbetspartnern.

f%t F _ﬁjn
LEKSANDS
VWUNDRUT

Tillsammans med Monica jobbar
man aktivt for att uppfylla hennes
och marknadsavdelningens inten-
tioner.

- Direktkontakten med
PackRight Centrei|drfalla ar fylld
av energi och ambitioner. Service-
nivan dr hég och de férslag som
levereras ger en klar bild av den
slutliga forpackningen.

LEKSANDS KNACKEBROD INSIDE

- RECEPT FRAN LEKSANDS KNACKEBROD -

TAPAS MED RAKSMOR
spetsat med calvados

Skala rdkorna och hacka dem fint. Ror smoret mjukt och tillsatt de
ovrigaingredienserna. Blandai de hackade rdkorna. Ror kraftigt och
servera pa Mini Rut. Garnera med limerasp.

Ingredienser

400 grakor, med skal (ca 160 g skalade)
50 g smor, rumsvarmt

2 msk salladslok eller grdslok, hackad
1liten viltoksklyfta, hackad

0,5-1 msk calvados, eller konjak

0,5 msk pressad lime

0,5 krm cayennepeppar

Fler recept hittar du pa leksands.se - som t.ex. Tonfiskmackan pa sidan 31
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Du ar sista lanken

Du tdnker inte pa det, men ndr du lagger din vara i kundkorgen sa avslutar
du en kedja. Ditt agerande dr slutmalet.

Handlar du pa ICA sa dr det hogst troligt att du fatt hjalp med beslutet.
Fran TV-soffan, till tidningen, i dagens post och pa butiksparkeringen.
Sist, och kanske viktigast, inne pa butiksgolvet. Och da med viss inblandning
av DS Smith, Display i Norrkoping.

ICA SUPERMARKET INSIDE

ICA SUPERMARKET bjod forstin till en workshop, dar
allabehov inventerades. Madlen Iag pa tre olika plan. Dels
en forstarkning av signalerna fran stortavlorna; att fa
samma budskap overfordain i butiken. Dels en upprep-
ning av centrala saljpbudskap pa riksplanet. Och sist, men
inte minst, att skapa ett personligt bemétande, med
den lokala ICA-handlarenifokus.

Med briefing i bagaget dkte displayrepresen-
tanterna hem till Norrképing och borjade kreera.
Inventerade alla sina moéjligheter. Tog fram en
kollektion av olika forslag. Och bjod ddrefterin
ICA till enlive-visning i Norrkdping.

e —

Imponerande
- Det blev enimponerande uppvisning, sager
Sebastian Gabot, marknadschef Supermarket. Bade av
skyltexempel, broschyrstdll och exponeringsldsningar.
Onskemalen om personlig butiksframtoning uppfyll-
des av bade "tryckta ICA-handlare” i helfigur, samlings-
bilder pa butikspersonalen och deras personliga tips till
kunderna. Modulanpassade format med mdjlighet att
snabbt byta budskap, var en given malsattning for alla
enheter. Att de flesta detaljerna var pappersbaserade,
kunde ses som en extra bonus, med tanke pa miljo
och atervinning.

Fortsattning foljer...

Sebastian Gabot dr n6jd med det han sett,
och gar sjalvklart vidare, bade internt ochii
ett sarskilt forum dar representanter for
ICA-handlarna dr med och fattar besluten.
Sista bollen ligger hos varje enskild handlare,
som antingen kan acceptera gemensam
upphandling eller gora egna personliga
bestdllningar via DS Smith Display.

- Vikanner ett positivt engagemang
fran DS Smith, med bra kunskaper om
verklighetenibutiksvdrlden. Dessutom
upplever viférdelar med att man borjat ta
fram |6sningar pa eget initiativ och testar

mMarke

hos handlare i naromradet. Handlarna ' E
sjdlva har ofta braidéer som de kan diskutera ;&k————, j )
direkt med DS Smith - pd sa satt farviett dét grgg‘lmef‘u till E
vdxande kreativt ndtverk som gynnar alla Dﬁlc,e:\;gqnge{ s
parter i framtiden. Medby

/Rickard 5
Nagra av de I6sningar som DS Smith Display kom fram i v

med efter workshopen med ICA Supermarket.
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Conny Bjérk och Sami Simola, DS Smith - ansvariga i projektet med Vdarnamo Energi.

Wellpapp kommer fran skogen - en gang for oss, sdger Pierre Bruce
fornybar ravarukalla med en slut- vid fabriken i Varnamo. Ravaran till
produktiharmoni med naturens gasolen kom fran naturgasfalti
kretslopp. Tillverkningen kraver Ostersjon, eller raffinaderieri
anga. Och vid fabriken i Varnamo Goteborg. Spanet hamtasivar
har den hittills framstalltsien omedelbara ndrhet.
gasoldriven panna.
Nu byts gasolpannan mot en Vdrnamo Energi
bio-panna. Som eldas med 100 Den nya pannan placerasidirekt
procent férnybar energi - span anslutning till fabriken pa Well-
fran sagverkinaromradet. vdgen. Driften kommer att skotas
- Att utnyttja skogenihelavar av Vdrnamo Energi genom avtal
process dr sjalvklart en stor fram- med DS Smith. Den nya pannan

Titta in och bekanta dig

Hos oss dr VD" mer dn tva bokstdver.

Han ar en manniska - som dr intresserad av manniskor. En man med
asikter och funderingar, som han gdrna later andra ta del av.

Darfor haller han lada pa var hemsida. Vdlkommen in och hdlsa pa!

Har du asikter om det han skriver sa finns det méjlighet att komma
med egna reflektioner.

som har en kapacitet pa 8 Gwh,
kraver alltsa varken ravaruimport,
langvdga transporter eller uttag
fran jordens dndliga ravarukallor.
Foérbranningen dr givetvis modernt
hdgeffektiv, med minimala energi-
forluster och utslappsnivaer.
Istdllet ser man till attinget fran
skogen gar till spillo, utan kommer
till nytta vid tillverkningen av

en produkt somisig sjalv ar miljo-
smart.

DS SMITH INSIDE
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